Ligne éditoriale
	Stratégie

	Cibles

Quelles sont les cibles prioritaires ?

Secondaires ? Clients, prospects ?
	

	Objectifs stratégiques 

Quelle est la vocation du site ?
	

	Objectifs éditorial 

Que souhaite-t-on dire ?

De quoi va-t-on parler ?
	

	Bénéfice entreprise

Quels avantages pour l’entreprise ?

Quels résultats en attend-on ?
	

	Bénéfice lecteur

Quel est l’intérêt pour le lecteur ?
	

	Positionnement

Quels sont les sites concurrents ?

Comment positionner le site par rapport aux autres ?
	

	Contenu

	Structure éditoriale

Quel serait le site idéal ?

A quoi ressemblerait le futur site ?

Quel sont les types de contenus (articles, enquêtes, quizz, interview, vidéos) ?
	

	Tonalité

Quel est le ton du site ?

De quelle manière s’adresse-t-on aux lecteurs ?
	

	Sources d’info

Comment va-t-on alimenter le site ?

Quelles sont les sources ?
	

	Périodicité

Quelle serait la fréquence de mise à jour du site ?

(se mettre à la place de la cible, de l’actualité, des sujets traités)
	

	Équipe éditoriale

Quel est l’investissement en temps et en tâches ?

(veille informative, analyse, synthèse, sélection, rédaction)

Quelles tâches sous-traiter ? Qui fait quoi ?
	

	Mots-clés

Quels sont les mots-clés du site ?

Sur quels expressions ou mots principaux doit-on trouver le site ?
	


